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 نظرية الاعتماد على وسائل الاعلام                   :المحاضرة السادسة 
 
 مدخل التأثير المعتدل لوسائل الاعلام   

علامي  يير انسياقا مباشرا وراء الرسائل الايقصد بالتأثير المعتدل لوسائل الاعلام هو مجمل سلوكات المتلقي التي لا تٌظهر 
 .ضمن رسائل اخرى عد ذلكبتتجلى أن تلك التأثيرات قد 

 أساس نشأة نظرية الاعتماد
ه العلماء في مجال الإعلام إلى تفسير السلوك الذي يتبعه المستقبِل ومدى علاقته بالمرسل، فظهرت نظريات إعلامي    اتّج

تفسر تلك العلاق ، ومن تلك النظريات نشأت نظري  الاعتماد على وسائل الإعلام عبر فكرة رئيسي  كان مضمونها بأن المتلقي 
لام المتوفرة له لتكوين آرائه وأفكاره، وتؤكد نظري  الاعتماد فكرة أن الإعلام يعُد من أكثر أو المستقبل يعتمد على وسائل الإع

المؤثرات في الأفكار والآراء لدى المواطنين والأفراد، وارتفعت العلاق  مع مرور الزمن وتقدم التكنولوجيا، خاصً  بعد ظهور 
 الإعلام الجديد، الذي يعتمد على الإنترنت

  نظرية الاعتماد على وسائل الإعلامهيمية لالبنية المفا
وسائل الاعلام إلى المجتمع كالكائن العضوي الذي ترتبط فيه الأنظم  الاجتماعي  مع  على الاعتمادينُظر في نظري  

م البناء العابفكرة  قريفي الذي يٌ بعضها وعليه يمكن القول أن هذه النظري  تستمد مشروع  افتراضاتها من الباريغم الوظ
نظري  الاعتماد على  والمؤسسات الفرعي  التي تتحرك داخله بما في ذلك وسائل الاعلام التي تعتبر نظاما اجتماعيا فرعيا. وتنطلق

قوي  ومباشرة حين يعتمد عليها النظام ومتفاوت  على الجمهور فقد تكون على تأثيرات محدجدة  يوسائل الإعلام بشكل رئيس
، ادي في التأسيس لتوجهاته الاقتصادي  وتوسيع مشروعاتهيه وحين يعتمد عليها النظام الاقتصالسياسي في الاتصال بمواطن
تعتمد على النظام السياسي في تثبيت وجودها من الناحي  التشريعي  والممارساتي ، وتعتمد عل وتكون محدودة وضعيف  حين 

 النظام الاقتصادي في تمويل احتياجياتها وتغطي  نفقاتها.
وذ  نظري  الاعتماد على وسائل الإعلام على خطوات، حي  يقوم المتلقي في اخططوة الأولى باختيار الوسيل  يقوم نم 

الإعلامي  وفقًا لأهداف محددة؛ حي  إنج التعرض للمحتوى يرتبط بمدى اهتمام المتلقي أولًا، أو أن المتلقي قد يتعرض 
المتلقي بالمحتوى فإن تعرضه للمحتوى ذاته سوف يزداد ما يعزز من  للمحتوى بشكل عرضي دون انتقاءٍ مسبق، وفي حال تأثر

التأثيرات فيه، وبالتالي تظهر التأثيرات السلوكي  في الفرد، ومنها في المجتمع، وقد تكون النظري  أكثر وضوحًا في حال  المناطق 
 حالات الاستقرار .فيما يقل الاعتماد عليها في  التي تشهد حروبًا أو عدم استقرار أو نزاع سياسي

 على وسائل الاعلام آثار نظرية الاعتماد 
 الآثار المعرفية لنظرية الاعتماد 1
يرتبط التأثير المعرفي بتعزيز الجانب المعرفي لدى المتلقي وفقًا لما يحتاجه نظرًا لما يحيط به من ظروف، وتشمل الآثار المعرفي   

في نظري  الاعتماد على وسائل الإعلام على تأثيرات رئيس ، لا بدَّ للوسيل  الإعلامي  من إدراكها جيدًا لتحقيق التأثير المطلوب 
 وبالتالي تكوين الرأي العام، وتلك التأثيرات كالآتي:في المتلقي، 
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 دث في الحروب الغموض : ينتج الغموض لدى الفرد عن نقص في المعلومات أو تناقض واختلاف في المعلومات الواردة، كما يحح
 وحالات النزاع السياسي، ويالبًا ما تكون وسائل الإعلام هي المصدر الرئيسي والوحيد للمعلومات لدى المتلقي. 

 ائل الإعلامي  لتكوين وجهات نظر في قضايا محددة، مثل القضايا : يستخدم الكثير من الأفراد محتوى الوستكوين الاتجاه
السياسي  أو الرياضي ، بحي  يتبنى الفرد تلك الفكرة، ويناقشها في المجتمع، وهنا يكمن دور نظري  الاعتماد على وسائل 

 الإعلام لدى طبيع  عمل وسائل الإعلام الرسمي ، خاصً  عند وقوع الأزمات. 
 تعُد وسائل الإعلام الجه  الأكثر تأثيراً في ترتيب القضايا لدى المتلقي، ومدى أهمي  كل منها، فعلى سبيل  :ترتيب الأولويات

 لمتلقي، وذات ترتيب مرتفع من بين اهتماماته. لييرها قد يجعلها أكثر أهمي  المثال التعرض لأخبار عن قضي  معين  أكثر من 
 في اتساع رقع  المعتقدات لدى الأفراد، مثل الدين والسياسي ، ما قد يؤثر في  : يؤثر الإعلام بشكل مباشراتساع المعتقدات

 اتّاهات الأفراد وفي سلوكها.
 تتمثل القيم بمجموع  من الصفات والعادات التي تشترك بها مجموع  من الأفراد في بيئ  محددة، حي  يُسهم الإعلام في القيم :

 صدق والعدل والتسامح. التعريف بها وتعزيزها لدى الأفراد، مثل ال
 الآثار الوجدانية لنظرية الاعتماد 2
ترتبط عبارة التأثيرات الوجداني  بعاطف  الأفراد، حي  تعزز وسائل الإعلام أو تحد من مشاعر مكنون  لدى المتلقي، مثل  

مدى نجاح الوسيل   مشاعر اخطوف والقلق تّاه حدث معين أو واقع  معين ، ويُساعد التعرف إلى تلك الآثار على قياس
 الإعلامي  في التأثير في المتلقي، وتعُد الآثار الوجداني  لنظري  الاعتماد على وسائل الإعلام بأنها:

 يُمكن تفسير الفتور العاطفي كأحد التأثيرات الوجداني  نتيج  التعرض لوسائل الإعلام بأنه ناتج عن التعرض الفتور العاطفي :
لمشاهد العُنف، وبأن ارتفاع معدلات التعرض لمثل هذه المشاهد يؤدي إلى الفتور العاطفي تدريجيًا، بحي  يشعر الفرد 

 لواقعي . باللامبالاة تّاه الأحداث التي تّري في الحياة ا
 ينعكس التعرض المبالغ والمتكرر لمشاهد العنف والرعب والكوارث عبر وسائل الإعلام على المتلقي في الواقع، الخوف والقلق :

 فقد ينتابه اخطوف والقلق تّاه وقوع تلك الأحداث في البيئ  المحيط  به. 
 طني أو المجتمعي من الآثار الوجداني  الشائع  نتيج  التعرض : يعُد الدعم المعنوي المرتبط بالجانب الو الدعم المعنوي والاغتراب

 لوسائل الإعلام، وخاصً  الوطني  والقومي ، والتي تسعى إلى تعزيز روح الانتماء إلى الوطن مثلًا. 
 الآثار السلوكية لنظرية الاعتماد 3
ي ، والتأثيرات النهائي  في نظري  الاعتماد على وسائل تعُدج التأثيرات السلوكي  هي الناتج النهائيج للتأثيرات المعرفي  والوجدان 

الإعلام، بحي  تنعكس تلك التأثيرات في سلوك الأفراد، وبالتالي سلوك المجتمع، ومن أبرز الأمثل  على ذلك، السلوك التجاري 
وهو من الأهداف الرئيس  لدى لدى الفرد، بحي  تسهم الإعلانات التجاري  في التأثير في سلوك الفرد، وبالتالي سلوك المجتمع، 

وسائل الإعلام من أجل تحقيق نتائج اقتصاديج  أو سياسيج ، وترتبط الآثار السلوكي  في ردة فعل المتلقي بعد تكوين الجانب 
، وهما:  المعرفي أولًا، ومن ثمج التأثير في الجانب الوجداني، ويُمكن حصرها بأمرين رئيسحينن

يكون ذلك إيجابيًا، فقد يكون النشاط عنيفًا مثلًا، ويُمكن تفسير جانب التنشيط بأنه : ليس من المشترط أن التنشيط 
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 ردة فعل المتلقي تّاه حدث محدد من خلال الإيجاب، مثل المشارك  في الانتخابات. 
خابي ، : يعني اخطمول تّاه حدث محدد رد الفعل السلبي تّاه الحدث ذاته، مثل عدم المشارك  في العملي  الانتالخمول

 وتنتج يالبًا عن عرض متكرر بشكل مبالغ به للرسال  الإعلامي ، ما قد يحفز الشعور بالملل لدى المتلقي.


